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WYGRYWAJAG INTERNET,

WYGRYWASZ WYBORY

Dzieki przemys$lanym kampaniom w internecie politycy
moga zyska¢ poparcie wéréd nowych grup wyborcow.
O nowych technologiach w polityce i kampaniach

zarzadzajacy, Amnet Polska.

—ROZMAWIA: ARTUR ROGUSKI

Ktore z nowych technologii mogg byé wy-

korzystane w polityce?

Patrzac na Stany Zjednoczone

i Europe Zachodnig mozemy zalozyé,
ze te technologie, ktore sg stosowane
na tamtych rynkach, z powodzeniem
bedzie mozna wykorzystaé réwniez
u nas. W reklamie on-line jest to
przede wszystkim programmatic buy-
ing i model RTB. W dzisiejszych cza-
sach wszystko jest polaczone - prze-
kaz reklamowy, stworzony w jednym
miejscu i skierowany do wybranej
grupy odbiorcéw, moze byé¢ wyswie-
tlony na dowolnej stronie interneto-
wej, na dowolnym smartfonie czy na-
wet w telewizorze.

Ciekawym rozwigzaniem, po-
wszechnie stosowanym na rynku
komercyjnym, jest mozliwo$¢é retar-
getowania czy remarketingu. Jest to
jedna z podstawowych funkcjonal-
noSci, z ktorej mozna korzystac bez

Cho¢ partie
polityczne

sq weigz
przyzwyczajone
do tradycyjnych
metod
komunikacji

z wyborcami,

to jednak nowe
narzedzia powoli
sq adaptowane

”

uzycia bardziej zaawansowanych
analiz. Oprocz samego remarketin-
gu, czyli docierania do grup oséb,
ktoére raz weszly na strone interne-
towa danej marki czy danej partii,
stosowaé mozna réwniez remarke-
ting wzmocniony dynamicznymi
kreacjami czy przekazem specjal-
nie dostosowanym do danej grupy
odbiorcéw. Jako dodatkows funkcje
remarketingowa mozemy réwniez
wykorzystywaé ankiety badawcze
zawierajace pytania o to, jak cie-
kawy jest dany przekaz czy dana
informacja.

Czy takie dzialania pojawily si¢ juz
w Polsce?

Dzialania remarketingowe sg przez
nas czesto wykorzystywane. Wiele
kampanii realizowanych przez na-

szg grupe mediowg ma w sobie za-
pisang strategie remarketingows.
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Do tej pory nie zdarzyta nam sie
wspolpraca z zadng partig polityczna,
jednak wydaje mi sie, zZe jest to kwe-
stia czasu. Cho¢ podmioty tego typu
sq weigz przyzwyczajone do tradycyj-
nych metod komunikacji z wyborca-
mi, to jednak nowe narzedzia powoli
sgq adaptowane. Dobrym przykladem
tego dzialania moze by¢ Twitter - co-
raz wieksza liczba politykéw korzy-
sta z tego portalu spoleczno$ciowego,
publikujge informacje o sobie i dbajac
o swoja spolecznoéé. Z danych kam-
panii wyborezych w USA wynika,

ze Barack Obama w 2008 roku wydat
na kampanie w internecie 16 mln dol.
Cztery lata p6zniej juz trzykrot-

nie wiecej - 47 mln - i jednocze$nie
dziesie¢ razy wiecej niz jego konku-
rent Romney - 4,7 mln. To pokazuje,
ze ten, kto wygrywa kampanie w in-
ternecie, wygrywa rowniez wybory.

Czy mozemy liczyé na powszechne wyko-
rzystanie nowych technologii przy naj-
blizszych wyborach?

Mysle, ze w pewnym stopniu tak.
Kampanie prowadzone przy po-
mocy nowych modeli reklamy, jak
programmatic buying czy RTB, sa
znacznie tafsze od tych tradycyj-
nych. Ze wzgledu na to, zZe s3 to
stosunkowo nowe mozliwoéci, nasi
politycy potrzebuja czasu, by zapo-
znaé sie z nimi i wlaczyé je do swoich
kampanii.

Wykorzystujac nowe technolo-
gie w kampanii, politycy beda mogli

| osiggnat dwa cele. Przede wszyst-

kim dzieki dzialaniom internetowym
mozliwe bedzie przekonanie nowych
grup wyborcéw, by poszli do urn wy-
borczych, co moze przyczynié sie do
wzrostu frekwencji. Po drugie, dzieki
nowemu przekazowi latwiej bedzie
przekona¢ do siebie tych wyborcow,
ktérzy weigz nie wiedzg, na kogo
zaglosowac.

Remarketing moze by¢ szczegblnie
przydatny dla politykéw samorzg-
dowych. Dzigki mozliwo§ciom tego
narzedzia, samorzadowcy beda mo-
gli bez wiekszego wysitku, w prosty
sposéb stworzyé reklame przezna-
czong dla ich lokalnych wyborcéw,
widoczna na najwiekszych portalach
internetowych i serwisach spoleczno-
§ciowych, jak Facebook, NK.pl i juz
niedlugo Twitter.

”
Dzieki dzialaniom
internetowym mozliwe

bedzie przekonanie nowych
grup wyborcéw, by poszli
do urn wyborczych, co moze
przyczynic sie do wzrostu
frekwencji

”

Co z kwestig prywatnosci danych? Czy
partie polityczne nie bedg sig baly, ze
wykorzystywanie spersonalizowanej re-
klamy moze zostac¢ odebrane jako swego
rodzaju atak na uzytkownikow internetu?

W naszych dzialaniach nigdy nie
wykorzystujemy danych osobowych.
Oczywiscie interesuja nas informacje
zwigzane z aktywnos$cig uzytkow-
nikéw sieci - jakie serwisy sa przez
nich odwiedzane, jak prezentuja sie
historie wyszukiwania, jednak zawsze
operujemy danymi dotyczgcymi gru-
py os6b, nie za§ konkretnej jednost-
ki. Dzi$ te informacje sa powszech-
nie wykorzystywane w kampaniach
poszezegélnych marek i produktéow
na rynku. Moim zdaniem, stosowanie
tych technik przez partie politycz-

ne bedzie odbierane przez wyborcow
w podaobny sposéb, jak przez dzisiej-
szych konsumentéw. @




